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MATRA ET
A PETRA DI VERDE

EN REVIJE...

es vrllages co[ses contlnuent
à se dépeupler Les causes

du phénomène sont désor-

mais bien connues. En fonc-

tron de I'élotgnement par rapport aux

centres d'activité, ce mouvement
connaît un ralentissement sensible ; par-

fors même on assiste à l'amorce d'un

repeuplement. Dans d'autres cas, c'est

une hémorragie galopante Je connajs

bien, quant à moi, l'exemple de deux vil-

laqes de la moyenne Castagnrccia cités

dans la revue de I'INSEE Corse.

Matra connaît une oscillatton démo-

graphique vertigineuse ; sa population

est passée de 177 hallitants en 1793 à

402 en i936 pour chuter enfin, au der-

nier recensement, à 93 âmes (sources

INSEE). Comme tous les villages situés

dans la région, ce dernier était riche en

châtaignrers, dont les récoltes alimen-

taient plusieurs moulins. ll fallait égale-

ment deux pressoirs afin d'absorber

toute la productton locale d'olives et en

tirer de l'huile. On Y semait du blé, de

l'orge et de l'avotne et chaque famtlle y

possedait a flanc de coieau une vigne

qur donnait Ln excellenl vin.

Vous vous en doutez, aulourd'hui les

oliviers et les vignes ont dlsparu et les

châtatgneraies sont terriblement appau-

vries. En revanche, l'élevage des porcins,

ovins, bovins et caprins fait vivre stx éle-

veurs

Peu avanl la guerre. on pouvail comp-

ter quatre cafés, quatre alrmentatiotff,

une école accueillant environ B0 élèves,

un cordonnte[ un menuisiet, un ferron-

nier, une entreprise de maconne'ie ainst

qu'une mine d'arsenrc. Aujourd'hui,

l'école a fermé ses portes et les activités

artjsanales ont disparu. Matra corres-

pond au type de village éloigné de la
cÔte onentale connaissant un dépeuple-

ment lourd.

Ouant au second, A Petra dr Verde, il

a connu une hémorragie démogra

phique comparable à celle de Matra, à la

différence près que son taux de popula-

tion tend aqourd'hui à se stabtltser Dans

les deux cas, on assiste à un retour aux

sources des Corses. Retour si bien soute-

nu que le phénomène démograPhique

à A Petra s'est Peu à Peu tnversé On

constate ainsi une reprtse de l'activjté

artisanale et à ce jour le vtllage compte

une entreprtse forestière, deux entre-

p'ises de maconnerie. une erLreprise

d'électricité et une menuiserie Ouant

aux éleveurs, leur nombre avoisine sen

siblement celui de Matra et, bien que

l'école ait également dÛ fermer ses

portes, le bureau de poste est, lui, tou

JOUIS OLrvert .ln stt paest. ci eranu e case

veci-ye ma eranu tutte piene l» et nos vil-

lages corses vtvaient même en hiver.

Aulourd'hui on voit apparaître de nou-

velles constructions mais pour la plupart,

celles-cr ne se remplissent que I'été.

Vous vous attendez peut-être à m'en-

tendre entonne[ après cela, le «lamen-

tu» de nos vtllages mourants ? Pas du

tout
Sr ye lls ce tYPe d'enquêtes dans la

revue de I'INSEE Corse, ce n'est pas pour

ajouter quelques larmes au concert des

lrrrrenlations. Nous savons tous que si

un effort important était fart dans le

domaine du tourisme rural (gîtet ruraux)

et du tourisme vert {sentiers pédestres,

randonnées équestres, etc.), nous pour-

rions donner le metlleur développement

à nos richesses naturelles intérieures et à

terme inverser le mouvement de dépeu-

plement généralrsé des vrllages en'

Corse.

Matra et A Petra dr Verde, en Plus des

activrtés qu'ils arrivent aulourd'hut à

maintentl pourraient alors connaître un

nouvel esso[ une seconde Seunesse. Et

surtout, ne me dites pas que c'est un

rêve. .

V. CARTOTTI

TNT'OR}TATION

uDecision makers are beginn r:
understand that jnformation is nol-1ust :
product of conducting business ; ratn.

fuels business lnformation can be the :
cdr [actor in deteflnining lne success

lure of a business, {Kendail & Kenc,,

Systems Anaiysis and Design, 2nd ed 1ct '
p l)

We are an information-based sociely l"

more than half of our workforce engaq--

in the produclion of informalion

employed by organisations that manufact

re or seil information Products.

lnformation is dala lhzt has vaiue ar

usefuiness to a decision maker in a cur[er

decision situation As a resource, inforn-'

tron applies lo the whole organisalion it

expected to be :

Relevant

- Accurate
- Complete
- Up-to-date

Precise

- Timely

To the rtght receiPl

- By the appropriate channel of comn-

nication ..

(Oualities adapled from T. Luct

Management lnformation System, 6th Ec

Because we live in a society made inl

malron aware by cornplller i\alion. cornn

nication technology and shifting lob p

terns, the possession of information

increasrngly considered as a key to prof

sional advancement.

The purpo<e of thrs dot urnenl is

unclerline how information can be an orr

nisational [esource in business and can

used to gain a competilive advantar

Since information demands processing, :

rage, distribution, and utilisation, inforr

tion management is the answe[ to an efl

tive use of information to achieve a be

vaiue to the activities of the organisatior

a whole and of its deParlmer

lnformation, especially exciusive and pre'

tive information, is costiy because, esser

or not, ,t is relevant to the achievemen

business ob_lectives Since technology ;

vides a tool for an alternalive to existing f

iities for holding, processing and manip

ting informalion, informatjon technoI

(lT) wili be the answer to the modern cr

plexrty that toierates liftle error

NowadaYs, information Provides a I
for the nalure and aclivities of manz

ments wori( Different information is us

at the different levels of managemen


